Resposta a interpelacdo oral do Sr. Deputado a Assembleia Legislativa, Chan Lai Kei

O Governo da RAEM lancou o “Plano para o Desenvolvimento Econémico no
ambito de Apoio ao Estabelecimento da Primeira Loja em Macau” com o objectivo de
atrair marcas nacionais e internacionais € novos modelos de negdcio, incentivando a
abertura das primeiras lojas em bairros comunitarios de Macau. A iniciativa visa
diversificar os cenarios de consumo, estimular a deslocacao de residentes ¢ turistas as
comunidades, impulsionar o desenvolvimento das lojas circundantes e criar mais postos

de trabalho para os residentes.

Até ao inicio de Julho do corrente ano, dos 20 projectos aprovados na primeira fase
do referido Plano, alguns ja abriram a sua primeira loja fisica em Macau e iniciaram
operagdes, em areas como a restauragdo, os desportos electronicos (e-sports) e as
experiéncias imersivas de produtos, introduzindo novos modelos € servigos no territorio.
O Plano registou, até a data, um total acumulado de cerca de 750 consultas e continua

a receber novas candidaturas.

Em relagao aos requisitos do apoio financeiro, os comerciantes beneficiarios t€ém
de contratar, pelo menos, 5 trabalhadores locais a tempo inteiro, estando previsto um
mecanismo de apoio escalonado e acumuldvel, em funcdo do niimero de pessoas
recrutadas, de modo a incentivar a empregabilidade dos residentes. Ao mesmo tempo,
com o intuito de incentivar as empresas a manterem uma operacao continua, o apoio €
concedido em trés prestagdes: a primeira prestacao de 40% ¢ concedida apos a abertura
e as duas restantes prestacoes (40% e 20%) ficam condicionadas a acompanhamento e
verificacdo periddicos pelo Instituto de Promog¢dao do Comércio e do Investimento
(IPIM), sendo desembolsadas apenas apos confirmacdo do cumprimento continuo dos

requisitos.

No que respeita ao reforgo da eficacia da “dinamizagao econdmica do parcial para
conjuntural” nos bairros comunitarios, o Plano visa, essencialmente, revitalizar o
potencial de consumo das comunidades através da introducdo de novas marcas. Na
primeira fase, cerca de 46% das candidaturas prevéem localizagdo em zonas especificas,
nomeadamente no NAPE, na area de San Kio e na Areia Preta. Quanto aos planos

complementares de capacitacdo de marcas, como o das “Lojas com caracteristicas



proprias”, estes destinam-se a aumentar a competitividade dos comerciantes locais
através da valorizacdo cultural, da restruturagdo da marca e do marketing digital. Estes
dois instrumentos podem actuar de forma complementar e sinergética com o efeito de
“apoios financeiros acumuldveis”, gerando dinamicas de consumo articulado e de

dinamizag¢ao econdmica nos bairros.

Desde o langcamento do Plano, o IPIM tem promovido a participacdo de marcas
locais em eventos de convengdes e exposigdes, organizado visitas de estudo e
prospeccao a circulos comerciais de zonas especificas, incluindo no NAPE, e realizado
ac¢Oes de promogado externa, com o intuito de atrair marcas e produtos diferenciados

para Macau.

No ambito do apoio e da cooperagdo interdepartamental, o Governo da RAEM,
através do Servigo “One-Stop” aos Investidores do IPIM, continua a apoiar os
candidatos no acompanhamento dos procedimentos administrativos. Através do
mecanismo de coordenagdo interdepartamental da Comissdo de Investimentos, sdao
tratadas as questdes técnicas e administrativas dos projectos, permitindo resolver de

forma pratica os problemas dos investidores e aumentar a eficiéncia da execugao.

Quanto a dupla vertente de “Atrac¢do para Macau” e “Expansdo para o exterior”,
para além de captar proactivamente marcas de renome do Interior da China e
internacionais, o0 Governo da RAEM, através do “Macao Ideas”, da “MinM Plaza” e da
plataforma de eventos de convengdes e exposigdes econdmicas € comerciais, bem como
mediante a organizacdo de delegagdes empresariais, em cooperagao com as associacoes
comerciais locais, para participarem em exposicoes e actividades comerciais realizadas
no estrangeiro, mantém o apoio as empresas com os selos “Fabricado em Macau”,
“Marcas de Macau” ou “Concebido em Macau” na explora¢do dos mercados nacional
e internacional. A titulo de exemplo, nos ultimos anos, com o apoio do Governo da
RAEM, algumas fabricas farmacéuticas locais expandiram os seus produtos com a

mencao “Fabricado em Macau” para o Interior da China, Hong Kong e outros mercados.

O Governo da RAEM continuara a desempenhar um papel activo na prossecugao

do duplo objectivo de “Atraccao para Macau” e “Expansdo para o exterior”.



