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書面質詢
黃潔貞議員

續優化重推消費獎賞，助提振社區經濟信心

本澳當前宏觀經濟數據整體向好態勢，截至3月21日，訪澳旅客已錄
得1,011.7萬人次，按年增長14.8%，本地居民失業率回落至2.2%，但微
觀層面的社區經濟和民生消費仍面臨挑戰。根據統計暨普查局公佈的今
年1月電子支付交易額數據，零售業的整體交易額按年上升3.8%，值得注
意的是，超級市場、鞋類這些與民生相關消費卻分別下跌13.5%和20.4%，
反映居民消費信心仍然疲弱。與此同時，近期受外部因素影響，不少中
小企供應鏈及物流成本再度加重，居民日常交通與生活開支相應增加，
兩者疊加下社區經濟環境進一步受壓。

值得肯定的是，政府公佈將於下月（4月）起推出為期10周的“2026社區
消費大獎賞”，模式亦在過去基礎上進行了優化調整，包括改為週五至週
日消費抽取電子優惠，在緊接的週一至週四核銷，同時繼續向合資格長
者和殘疾人士發放消費立減優惠500元，及時緩解中小企經營與居民的生
活壓力。

有關措施充分呼應了國家“十五五”規劃中提出“將促進消費視為擴大內需
的主動力，突出惠民生和促消費、投資於物和投資於人緊密結合，通過
實施提振消費專項行動、消費品以舊換新等政策，增強國內大循環內生
動力和可靠性。”的內容。但還需注意的是，在全球經濟不明朗因素增加
下，除了已推出的多輪的社區消費大獎賞外，社會仍然期望有更多措施，
滿足不同居民的消費習慣與日常生活需求，讓“投資於物、投資於民”的
理念轉化為更多實際行動，促進內循環，提振社區經濟活力。

對此，本人提出以下質詢︰

政府在研擬的各項促消費活動中，會否與正推行的“首店經濟”、“專1.
精特色店資助計劃”等政策協同，例如配合進駐社區的首店，特色商
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戶評選公佈等契機，也能推出專項優惠、體驗活動等，定向引導居民
及旅客到社區經濟環境較弱的區域進行消費，以提升促消費的疊加效
應，為社區引流並為形成特色社區商圈創造條件？
生活成本上升正對長者等基層群體構成經濟壓力。除了現行向合資格2.
長者和殘疾人士發放消費立減優惠500元外，未來能否研究聯動相關
部門拓展現有“頤老卡”、“殘疾症”的優惠網絡，更大程度減輕基層生
活壓力？
更好引導消費分流至不同時段及行業。請問在新一輪社區消費大獎賞3.
以外，有否規劃其他提振消費的專項行動，例如參考國家在推動綠色
低碳轉型的基礎上，推出“以舊換新”或相關商品的激勵補貼措施等，
進一步提升擴大內需的政策覆蓋面？
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