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關注首店經濟發展計劃的後續配套

日前，第一期《支持澳門首店經濟發展計劃》（下稱《計劃》）截至申
請，據招商投資促進局公佈的數據，《計劃》共收到40多宗申請，品牌
來源涵蓋內地、葡萄牙、泰國等地，當中約八成七由澳門企業聯手外地
品牌共同合作，近四成六申請預計選址在新口岸區、新橋區、黑沙環區
等計劃內的特定區域。隨著第二期《計劃》將於本年5月1日至7月31日接
受申請，當局如何總結首期經驗、優化後續執行，以及如何與其他社區
經濟措施產生聯動效應，值得社會關注。

首先，當局在審批資助後，如何確保公帑運用能真正帶動社區經濟，受
到社會關注。《計劃》的核心目標不僅是引進品牌，更期望透過新品牌
進駐，吸引更多消費者前往特定民生區，帶動周邊商戶的生意，產生外
溢效應。倘僅為個別商戶提供資助而缺乏後續追蹤評估，將難以檢視實
際成效，以及為計劃調整提供科學依據。

其次，據了解，申請計劃的個案中有近半數選址在特定民生區，這些區
域雖然具有一定社區特色，但部分並非傳統旅遊旺區，旅客對這些區域
的認識有限。因此，即使新品牌成功落戶，若缺乏配套的宣傳引流措施，
難以單憑品牌自身吸引力帶旺社區人流，可能出現「新店開張熱鬧一時」
的情況，無法達致帶動社區經濟的預期效果。

最後，隨著第一期《計劃》已完成申請，第二期《計劃》亦即將推出，
如何將新品牌引進與促進內需措施相結合，例如藉相關首店的開業，配
合過去當局推出的「社區消費大獎賞」等措施，使措施之間產生疊加效
應，進一步促進留澳消費、激發社區經濟活力，讓新品牌落地後能夠持
續經營並真正融入社區，值得當局及早部署。
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為此，本人提出以下質詢：

1. 第一期《計劃》接獲申請反應理想，請問當局除了審批資助外，會否
建立機制定期對已獲資助的個案進行回訪及檢討，包括評估其對社區人
流的實際帶動效果、對周邊商戶的生意促進情況、本地就業崗位的創造
就業情況，以及品牌的持續營運狀況，以確保公帑運用能有效帶動社區
經濟，並為後續計劃內容進行調整優化？

2. 承上題，申請《計劃》的個案有近半數選址在特定民生區，請問當局
有何其他宣傳或引客配套措施，以配合《計劃》的品牌帶旺社區人流及
經濟？

3.為加強措施效果，請問當局在促進內需方面，會否再推出措施以激發社
區消費動力，使《計劃》能進一步促進留澳消費、激發社區經濟活力？
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